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DarthlpaC|o reunié de la Tau\a de Primera reuni¢ del Pla Estratég
Turisme de Les Masies de de Turisme de Santa Maria de
Voltrega Besora

MILLORA DEL PRODUCTE TURISTIC

La Coca de Folgueroles, Jornada de presentacié pels
protagonista del juliol a la ajuntaments del Mapa
campanya Fet a Osona Osoning.

Rupit amb Osona Turisfie
s i Jurat

Col-laboracié amb el Festival Rodatge al Monestir d'un

de Cinema Oriental de Vic programa sobre el romanic

amb activitats a Rupit i Vic per a les televisions locals
de La Xarxa, amb
@RomanicCatala



https://www.terradevitis.cat/ca/
https://www.terradevitis.cat/ca/
https://www.instagram.com/romaniccatala/
https://www.instagram.com/fetaosona/
https://www.instagram.com/fetaosona/
https://www.instagram.com/fetaosona/
https://www.linkedin.com/posts/osona-turisme_divendres-vam-assistir-a-la-trobada-daliats-activity-7480556070168485888-uXw8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAGqlWMUByMtyafIV--VlqAkdZkBlzu1p0xE
https://cinemaoriental.com/
https://cinemaoriental.com/
https://cinemaoriental.com/
https://www.lesmasiesdevoltrega.cat/arees/participacio/taula-de-turisme-de-les-masies-de-voltrega
https://www.lesmasiesdevoltrega.cat/arees/participacio/taula-de-turisme-de-les-masies-de-voltrega
https://www.lesmasiesdevoltrega.cat/arees/participacio/taula-de-turisme-de-les-masies-de-voltrega
https://www.santamariabesora.cat/
https://www.santamariabesora.cat/
https://www.santamariabesora.cat/
https://www.osoning.com/mapa-de-rutes/
https://www.osoning.com/mapa-de-rutes/
https://www.osoning.com/mapa-de-rutes/
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Jornades participatives del Pla Estratégic de Turisme d'Osona

'R

Reunié Assemblea General de Rutes del Romanic i seguiment
del Cami Oliba
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Campanya d'estiu: S'ha Segueix la campanya
iniciat la promocié d'un Osona Territori Camper a
video generic de la AutoC i a Park4Night,

comarca a Instagram i a situant
mitjans generalistes de osonaturisme.cat/es/territ
fomentant les escapades orio-camper/ com ala

de proximitat a Osona. mes visitada del mes.


https://www.linkedin.com/posts/osona-turisme_la-setmana-passada-vam-participar-en-el-primer-activity-7480991748463329281-CH95?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAGqlWMUByMtyafIV--VlqAkdZkBlzu1p0xE
https://www.instagram.com/reel/DalOvgqjBGO/
https://www.linkedin.com/posts/osona-turisme_unes-40-persones-vinculades-al-m%C3%B3n-del-turisme-activity-7483868263777550336-PixI?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAGqlWMUByMtyafIV--VlqAkdZkBlzu1p0xE
https://www.camioliba.cat/
https://www.camioliba.cat/
https://www.autocaravanas.es/osona-territorio-camper-2026-556061/
https://park4night.com/es
https://osonaturisme.cat/es/territorio-camper/
https://osonaturisme.cat/es/territorio-camper/
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LA CATALUNYA AUTENTICA d'Osona
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VISITES A LA PAGINA WEB

‘ Dades 2025

‘ Dades 2026

osyNA OSONA TURISME

=32 AGENDA OSONA

Actes publicats
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SANT PERE DE CASSERRES

2.557

PAGINES MES VISITADES

e Pagina més visitat (excloent
la portada)

e % de visites en relacio a les
visites totals de la web

éosf.mav territorio camper

Osona Territori Camper
en Castella
1.395 visites
(7,7 % del total)

Festa Major de Tarelid 2026

FESTA
MAIOR -«

%) A‘ﬁ TORELLD
- i

%

Festa Major de Torelld
2026
145 visites
(1,6 % del total)

VISITA'NS

Visita'ns

437 visites
(22,7 % del total)



https://osonaturisme.cat/es/territorio-camper/
https://www.agendaosona.cat/ca/agenda-actes-osona/festa-major-de-torello-2026/11577
https://www.agendaosona.cat/ca/agenda-actes-osona/festa-major-de-torello-2026/11577
https://santperedecasserres.cat/visitans
https://osonaturisme.cat/
https://www.agendaosona.cat/ca/agenda-actes-osona
https://santperedecasserres.cat/
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ELS MILLORS CONTINGUTS DEL MES A XXSS
(Periode 19 de juny - 20 de juliol)

3
‘S.ANT bﬁ'ﬁf)u‘r
DE VOLTREGA

Sant Hipolit de Voltrega és petit en Sant Hipolit de Voltrega és petit en
extensié perd gran en encant. extensié perd gran en encant.

259 m'agrada 78 reaccions

m Osona Turisme m Osona Events

Oberta la convocatoria Recorrer tres espais 2 creadores de
per a una borsa de singulars d'Osona contingut van recorre
Técnic/a de Turisme i - Osona per.

amb la responsable

Cultura al CCOSONA
MICE

Rromocionar el
cicloturisme familiar

329 impressions 279 impressions 90 impressions

Perfils per a turistes (Instagram i Facebook)

¢ Instagram: 137 nous seguidors i una taxa d'interaccioé del 4,62%. El perfil
manté un bon nivell d'activitat, amb un creixement continuat de la
comunitat i una bona taxa d'interaccié. L'inici de I'estiu comporta un
canvi en els habits de consum digital, fet que fa especialment
rellevant mantenir aquests resultats.

Facebook: La taxa d'interaccié es recupera fins al 673% i les
impressions pugen fins a un total de 22.298, trencant la tendéncia de
baixada dels darrers mesos.

Perfils per a professionals (Linkedin i X)

« LinkedIn Osona Turisme: Taxa d'intreaccié del 17,38%, el valor més alt
de I'any, impulsat per continguts vinculats a actors i processos reals del
sector (visita MICE Diputacid, pla estratégic, xarxa de técnics).

« Osona Events: 11 nous seguidors i interaccions del 24,59%. E|l contingut
vinculat a actors reals del territori continua funcionant millor que el
contingut generic.


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:ugcPost:7478393759962128384/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:ugcPost:7478393759962128384/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:ugcPost:7478393759962128384/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:ugcPost:7478393759962128384/
https://www.instagram.com/p/DZ5eEeZDquY/
https://www.instagram.com/p/DZ5eEeZDquY/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7473682138379300865/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7473682138379300865/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7473682138379300865/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7473682138379300865/
https://x.com/OsonaTurisme/status/2068972927282757706
https://x.com/OsonaTurisme/status/2068972927282757706
https://x.com/OsonaTurisme/status/2068972927282757706
https://x.com/OsonaTurisme/status/2068972927282757706
https://x.com/OsonaTurisme/status/2068972927282757706
https://www.facebook.com/295226289310913/posts/1489885576511639
https://www.facebook.com/295226289310913/posts/1489885576511639
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