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Mitjana d'edat

55-45 anys

Segment d'edat més important (33,07%)
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CARACTERISTIQUES DEL VIATGE

Acompanyants (%)

413 Nomeés parella

28,8 ® Nomeés familia

w
72~ Només amb amics

/7 Sol/a

6,1  Amb familia i amics

|
5,2 Companys de feina

Mitjana de persones per grup

5,8 persones

PRRpiE

Transport principal (%) Pregunta espontania

I
‘ 83,7 ’ Cotxe privat 2,2 Tren

»

8,3  Avio 2,1 Autocar
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2,/ Autocaravana 1 Altres

Motiu principal del viatge
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PLANIFICACIO
TIPOLOGIA D'ALLOTJAMENT (%)
Contractacio del transport i l'allotjament (%) Fonts d'informacié (%) Pregunta multiresposta
Webs de AAVV i TTOO 53,5% Pagines web
Familia, amics i coneguts gh
Webs d'empreses Q ﬁ ‘
dallotjaments Organitzacio / Empresa
(1) (1) (1)
Altres Regals i caixes o packs regal 5 4’96 20’5 % 3’5 %
Xarxes social i/o blogs
No ho sap o no contesta
No va consultar cap font _
60 70 80 90 100 0 60 70 80 90 100 @ Hotel/Apart-hotel/Pensi6 £9 Camping Albergs i hostals

@ (otxes/ Furgonetes /Autocaravanes #% Casarural @ Altres
Webs consultades (%) Pregunta multiresposta

Antelacio reserva / contractacio (%) NOTA: Variable molt condicionada a la seleccié dels punts d'enquestacio
Booking La darrera setmana
Google /Google Maps En el darrer mes
Altres webs d'agéncies de viatg... NOMBRE DE NITS
Altres webs dempreses... Fa més d'un mes i menys de tres A LA DESTINACIO

Webs concretes d'hotels,... Fa tres mesos o més

Webs municipals

15 dies abans del viatge
Tripadvisor * * i (ti
_ EL mateix dia de viatge g & ‘ 5,4 nits de mitjana
Trivago * * ’
Altres NS/NC 26,4
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DESPESA DE VIATGE (€)

Cost mig de lallotjament per persona
104,1 €

—

Despesa mitjana de lestada per persona
67,6 €

£

(O 229¢

Despesa total per
persona durant tota
l'estada

Cost mig del
transport (anada i
tornada)

573¢€

DURANT EL VIATGE

PERFIL TURISTA A OSONA 2018-2019

ACTIVITATS DURANT L'ESTADA (%) Pregunta multiresposta

i 88,1%

il
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PASSEJADES TRANQUIL-LES I RELAX

DEGUSTAR GASTRONOMIA / ANAR DE RESTAURANTS

ECOTURISME (VISITA ESPAIS NATURALS)

ACTIVITATS A LAIRE LLIURE O OUTDOOR

VISITES CULTURALS

SHOPPING

ACTIVITATS ESPORTIVES

VISITAR AMICS 1/0 FAMILIARS (CASAMENTS...) 'nwn'

TREBALL / NEGOCIS

SORTIR DE FESTA/DE NIT ﬁ 6%

&
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11,6%

11,5%
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REPETICIO DE LA VISITA %) VALORACIO DEL 0 AL 10

Vegades que ha visitat el municipi en els darrers 10 anys,

sense comptar a visita actual 1. L'entorn natural (municipi no de platja) *********i
2. El caracter i amabilitat de la gent ********* ?

3. La seguretat ciutadana *********1 9,3
4. Allotjament ********* 8,9
5. Accessibilitat ) 0.0 .0 0.0.0. @ T4

48,5 % 6. La neteja en general ********* 9
REPETIDORS 7.La restauracié (bars, restaurant, etc.) ******** 8,5

8. La senyalitzacio / accés al municipi ********1 8,3
9. El transport public ****** 6
10.La informacié i oficines de turisme ********1 8,3

FITXA METODOLOGICA 11.Els comercos ******** 8,1
Enquesta a turistes de Barcelona, ciutat i regio 2019 19 El soroll ********* 91

Univers: Turistes allotjats a ENTORN DE BARCELONA (provincia de Barcelona menys el Barcelones)

Numero d’enquestes: 625
Periode de camp: Febrer-Desembre 2019 13.Els pu nts d 'aCCéS a internet ’ 4

Metodologia: Entrevista personal realitzada amb suport informatic (CAPI)

Error mostral: +/-5,8% amb un nivell de confianca del 95% i p=q , , 87
Punts d’enquestacio: 24 punts (41,7% hotels, 37,5% turisme rural, 16,7% punts d'interes turistic i 4,1% campings. 1 4 L Ofe rta d d Pa rcament ’

Nota: les dades de 2019 es presenten de forma conjunta amb les del 2018 amb l'objectiu de dotar de major

fiabilitat la mostra obtinguda al 2019 i assequrar la fortalesa de les dades. 15. VALORACIG GLOBAL *********
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https://www.facebook.com/osona.turisme.7
https://www.youtube.com/user/turismeosona
https://www.instagram.com/osonaturisme
https://twitter.com/home?lang=ES
https://www.diba.cat/es/web/dturisme/labturisme

